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Valentin Fuster y Emilio Botin, durante una charla sobre ciencia./cnic

Un puente entre la
cienciay la sociedad

MARIA VALERIO / Madrid
Ademas de su faceta como ban-
quero, el fallecido presidente de-
Banco Santander presidia la fun-
dacién creada por su padre en
1964 (Fundacién Botin) y era uno
de los grandes mecenas privados
de la investigacion en Espafa.
Como representante de su fun-
dacién, Emilio Botin se sentaba

desde su creacion en el Patrona-
to directivo del Centro Nacional
de Investigaciones Cardiovascu-
lares (CNIC) y junto a su direc-
tor, el cardi6logo Valentin Fuster,
promovié algunos estudios de
prevencion del riesgo cardiovas-
cular, en el que participaban in-
cluso miles de trabajadores de-
Banco Santander.

El propio doctor Fuster sefiala a
EL MUNDO desde Nueva York,
donde dirige el Instituto Cardiovas-
cular Monte Sinai, que Botin «ha
sido una figura clave para la inves-
tigacién en este pais». A su juicio,
fue pionero en apoyar la investiga-
cién cientifica desde la empresa
privada y destaca sobre todo «su
apuesta en proyectos ambiciosos y
de largo recorrido en el area de
promocién de la salud que han
convertido a Espafa en pionera en
este area. Es impresionante el em-
puje y optimismo que siempre de-
mostraba. Desde luego vamos a
echarle mucho de menos.

Pero no sélo la Cardiologia
preocupaba a Botin; una de las
apuestas mas firmes de su funda-
cion era la llamada transferencia
de tecnologia. Desde el programa
Mind the Gap, la Fundacién Botin
financia una plataforma para tras-
ladar los descubrimientos del la-
boratorio a la empresa. Marisol
Quintero, que dirigié esa unidad
desde 2008 hasta 2011, destaca
precisamente la implicacion per-
sonal de Botin en un tema «que
hace 10 anos no existia», como es
la «transformacién de la ciencia
en negocio». A su juicio, fue una
cuestion casi «visionaria» que Bo-
tin se implicase en trasladar los
resultados cientificos al mercado.




